Paq\s/

ITorlaix X)

LEON TREGOR

SAGE LECNREGOR

Commission thématique

08.10.2024
CCH Morlaix




Déroulée de la presentation

1. Contexte et historique de la campagne
2. Enjeux et objectifsle la campagne

3. Approche méthodologique

4. Résultats de la saign2024

5. Conclusion et perspectives pour la
campagne 2025

P(J%?<* :

\\\ IMerlaix) Animations pochoirs agentrede loisirsde Cléder
S (a0t 2024) © SAGE Léadnégor

LEON TREGOR




1. Contexte et historique de la campagne

A Une campagne portée par le SAGE Léaggor
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1. Contexte et historique de la campagne

A Contexte de création de la mission de médiation

2022 :pics de pollutionsmicrobiologiques(Escherichia Coli, noroviru®n baie de Morlaix+ arrétes
préfectoraux+ manifestations des conchyliculteurs

Réponsede la Commission Locale d&& A =:9 M

A Profil de vulnérabilité des eauxconchylicolesde larade de
Morlaixétendu a la Grande Baie de MorlaixAhsede
Locquirec- TrégorFinistérien(encour9

& si sur
ftes-vous
draimer 12 nature *

A Projet demédiation sur « les petitgestes»: campagne
throtégerles eaux du littoral, nousvonstousa ygagner\
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1. Contexte et historique de la campagne
A Fnancement et partenaires

Dépenses liées au poste saisonnier (de mai a septembre inclus) sur 3 anB8e300 euros

l'E
LA Viale Fonds européen pour les affaires
ngage —

maritimes, la péche et l'aquaculture
en Bretagne (FEAMPA)

Pour les supports de communication animeés
dans le cadre de la campagne

Etablissement public du ministére

—> En autefinancement

Pa ys V S

]:[Iof[(nx

LEON TREGOR




2. Enjeux et objectifs de la campagne

A Protéger les eaux du littoral, quels enjeux ?

Schéma des

sources de
pollutions
: microbiologiques
Systéme d'assainissement .
des eaux
non collectif défectueux :
. \ / Source : Guide
] »
1= & oSy du SAGE Léen
' Rejet d'eaux usées 4
T T v ! dans les eaux pluviales TreQOr'

Raccordement au réseau
d’assainissement collectif
inexistant ou défectueux

Ruissellement des déjections
d‘animaux particuligrement
par temps de pluie

Rejet intentionnel
| dans le milieu naturel

| Dysfonctionnement
de la station d'épuration
Rejet d’eaux usées
ou d'hydrocarbures
dans les ports ou
zones de mouillage
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2. Enjeux et objectifs de la campagne

E
LEON TREGOR

A Protéger les eaux du littoral, quels enjeux ?

Enjeu Enjeu
économique environnemental

Enjeu sanitaire Enjeu social

l l l i

risque pour la santé publique attractivité du territoire impact financier pour impact sur le bon état
OH9J DAAF?=KL AGF(fesmetur®dt pl&gd) GM < = la profession écologique des masses
coquillages) interdiction de conchylicole et pour les <A=9 MP
baignade ou de péche a territoires
PU%(" pled)
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2. Enjeux et objectifs de la campagne

A Obijectifs de la campagne de médiation

Missionsgénérales:
A Menerdesenquétesauprésdes publicsdont les usagesont
susceptibles<c ASLJ= KGMJ; = <= HGDDMLAG
A Animerdes standdors des temps forts de Igaison
A Concevoirde nouveauwoutils pédagogiques A
A Rédigerun bilan de la mission et proposer dgsistes< A9 ; L AGF ‘ VG

Nouveautés 2024 :

A La rencontre desommunes quiF A 9 N Qas#té rencontrées en
2023

A Desenquétesenlien aveda thématique du carénagedans les
zones de petitsmouillages

A Desenquétesauprésdespropriétaires de fourgons/vans
aménagés

A* A$ D9 J ?dekddltibratons (OTassode plaisanciersyy 6
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3. Approche méthodologique
A Travail préalable : rencontre avec les communes et acteurs clés du territoire

A Présenterla campagnede médiation

A Appréhender les enjeux spécifiques a chaque commune

—
A Se tenir informé des évolutions
i i A Newsletterenvoyéeatoutes les communes du SAGEWil)
i  METHODE | S
] | A Mail etlou appel téléphonique (mai/juin)
e e ;
i i A Planningd'intervention
i RESULTATS | - temps forts de lasaison
i i '
i i - lieux a enquéter
}’(1%7(-- L PO S S ! q
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3. Approche méthodologique

LEON
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A Animations grand public : quels outils ?

Etes-vous si sir
d’aimer la nature ? o

les eaux du littoral

NOUS AVONS TOUS A Y GAGNER

GMMERNA4]

LA MER

Exempled'outils
pédagogiques
utiliséspour les
animations.

© SAGE Léon
Trégor
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3. Approche méthodologique

A Animations grand public : quels outils ?
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Le stand du SAGE a la féte derlarde
Roscoff©o SAGE Léoiirégor

Le stand du SAGE amarchénocturne de
Locquénolé® SAGE Léoifirégor 11
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3. Approche méthodologique

A Enquétes : les outils

Campagne « Protéger les eaux du littoral, nous avons tous a y gagner ! » D — Un queStIOn nalre pou Chaq ue pUb“C Clble .

A Plaisanciers
Commune: : A Pratiquantsde caravaning
Frofi s Ponautid A Propriétaire dechiens

Nombre de personne(s) enquétée(s): ..........

Profil : O Femme seule O Homme seul O Couple O Famille J Groupe d’amis
Age:<25ans254a50ans 0> 50ans

Connaissez-vous le SAGE Léon-Trégor ? (JOui O Non

3thématiquesde questions :

Vous fréquentez cette plage : 0 aI'année O fréquentation saisonniére O pour la premiére fois
[« du domicile :

En promenade, ramassez-vous les déjections de votre animal ? 0 Oui O Non A Le u rSp rOfI |S
Sinon, pourquoi ? 0 N’a pas de sacs pour les déjections O Poubelles non existantes O Poubelles mal entretenues

O Poubelles non accessibles O Les déjections animales sont biodégradables O N’a pas le temps ou l'envie A Le u rSp ratl q U es

Utilisez-vous les bornes de tri pour vos autres déchets au cours de votre promenade ? (1 Oui (0 Non .
Sinon, pourquoi ? (J Bornes de tri mal entretenues OJ Bornes de tri non existantes OJ Bornes de tri non accessibles A Leu rSpOI ntS devue
O Ne connait pas les bornes de tri existantes 0 Ramenés a la maison O N'a pas le temps ou l'envie

Connaissez-vous la reglementation relative a ’accés des chiens aux plages localement ? 0 Oui (0 Non
Remarques:

Trouvez-vous que les équipements des plages sont suffisants ? 0 Oui O Non (0 Aucun avis

Selon vous, quels services sont 3 améliorer ?

O Distributeurs de sacs pour les déjections canines O Poubelles O Bornes de tri O Sanitaires 0 Accés a 'eau potable
O Pas d’amélioration a proposer

Autres remarques :

\ ; Je m’engage a améliorer un geste : Déjections canines / Déchets
& 3
LEON TREGOR 12




3. Approche méthodologique

A Enquéte : l'approche

____________________ A Obijectifs : cernerleurspratiques en lien avec les pollutionsnicrobiologiques

des eaux etlimenter la stratégie de développemerde I'offre de carénage en

cours d'étude sur le territoire du SAGE Ledrégor ;

A Secteursd'enquétes prioritaires : zones de petitsnouillagesa enjeu (vs ports
de Morlaix, Roscoff et Priméle Dibenen 2023) ;

A Mutualiser les moyens :enquétes auprés des plaisancienmenées de concert
9 N=; D £BIE surcertdins secteurs (Morlaix, Roscoff, Carantec,
DGM=RG; A@/] . DGM?9KFGM6 H

A Optimisation du temps passé sur le terrain : prise de contact avec les

):K associations de plaisanciers et planning défini en fonction des marées.
Pays ¥ ™

INorlaix)
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3. Approche méthodologique

A Enquéte auprés des pratiquants du littorall'approche

i Pratiquants | A Objectif : obtenir de I'information sur les pratiques des propriétaires

i de _ ! de camions et vanaménagégvscampingscars en 2023) en lien avec
I caravaning i _ _ _ _

Sommmmmmmmmmmmsmees ' les pollutionsmicrobiologiquesdes eaux.

A Optimisation du temps passé sur le terrain : se référer a I'application

Park4Nightet privilégier les créneaux entre 11h et 14h.

]
1
1
I Propriétaires
!
1
1

de chiens A Obijectif : obtenir de I'information sur les pratiques des
STTTTTTTTTT e promeneursde chiensenlien avec les pollutions
microbiologiquesdes eaux.
D A Optimisation du temps passé sur le terrain : privilégier la
Pays ¥ ™ , N . . . ,
Ierlaix) présence sur les plages t6t le matin ou en fin de journée.
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4. Résultats de la saison 2024

ne
4 nouvelles communes \\\\aﬂ“’

rencontrées (Morlaix
Roscoff, Plouescat
Guimaéc)

Baie de
Morlaix

Plouescat
[ ]

Plougasnou
e Gu:naec

Cléder o O
® 90 s b 0

134enquétes tout public Pouneves. Garanteh .
Lochrist Plouezoc’h es {n les-
confondu ! Hek o .o Grefes

Locquenclé

Morlaix

LR

23 animations réaliséeq

788personnes touchées
par la campagne

Campagne "protéger les eaux du littoral,
nous avons tous a y gagner!"

Périmetres de référence

Communes

[] sAGE Léon-Trégor

Plounéour-Ménez

©

Objectifs realises au cours de la campagne 2024
. X i Réalisation : Tess Denise, 2024
Communes ayant manifesté un intérét pour la campagne SAG E Source : BD TOPO, SAGE Léon-Trégor
® Rencontres avec les élule)s
A '
HIOII.C[IX Nombre d’enquétes réalisées

¢ Nombre d'animations organisées

0 5 10 km
L .




4. Résultats de la saison 2024

A Animations grand public

Répartition du nombre de personnes sensibilisées selon le type d'événement (n=603)
350
300
250

200 = Marcheés

150 Fétes

100 m Autres

50

lMarches Fétes Autres

A 15 marchés

A 4 événements grand public

o < A 3 animations "ici commence la mer"
Cll.]t‘i

INorlaix)
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Nombre de personnes sensibilisées en fonction de I'événement (n=603)

Féte de la Mer de Roscoff (juillet

Féte de la Mer et des Littoraux de Plouezoc'h (Ju
Nuit Marine de Locquirec (aolt

Marché de Carantec (jeudi

Marché nocturne de Plestin-les-Gréves (marc
Marché nocturne de Locquénolé (mercred
Marché nocturne de Plestin-les-Gréves (marc
Marché nocturne de Locquénolé (mercred

Féte de la Mer a Saint-Pol-de-Léon (ao
Animation pochoirs a Morlaix (septembre
Animation pochoirs a Morlaix (septembre
Marché de Cléder (juillet)
Marché nocturne de Plounéour-Ménez (vendred

Marché de Saint-Pol-de-Léon (mardijmy
Marché nocturne de Sibiril (jeudi)
Marché de Plougasnou (mardi)is 15
Marché de Locquirec (mercredi)is 15
Animation pochoirs a Cléder (aoOt)mmmm 15
Marché de Saint-Pol-de-Léon (mardijieam 14
Marché de Plougasnou (mardi)mmmas 14
Marché de Morlaix (samedi) i 11
Marché de Cléder (dimanche)mmm 11
Bibliothéque a la plage a Plounevez-Lochrist (juill €t 6

0

33
31
28
27
27
25
25
25
22
21

10 20 30 40

87 Fétes /
60
Festivals
57
\
= Marchés
nocturnes
—

50 60 70 80 90 100
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4. Résultats de la saison 2024

A Animations grand public : retour sur les échanges avec le public

A Points forts
- Les jeux sont un tres bon moyens d'aborder tout type de public et d'entamer une discussion
- Méconnaissance du réle d'un SAGE / Confusion entre le SAGETrégor et AN DOUR
- Méconnaissance du termepollutions microbiologiques»--> algues vertes citées systématiquement
- Méconnaissance du lien entre pollutions microbiologiques et interdiction de baignadepéche a pied
- Souhait de savoir quels secteurs sont a risque et pour quelle(s) pratique(s)

- Elargissement des questions a d'autres sujets en lien avec I'eau (algues vertes et restrictions d'eau).

A Points faibles
- Manqgue d'outils pédagogiques et de connaissances pour répondre a certaines questions du public (historique
<=K HGDDMLAGFK/] | MODALS <= DA=9M <M JG: AF=LJ] >GF; LA

Pﬁiﬁ_ g territoire du SAGE Léoifirégor)
orlaix)
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4. Résultats de la saison 2024

A Animations enfants et création de supports pédagogiques

P(J%?<* :
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4. Résultats de la saison 2024

A Enquétes auprés des publics cibles de la campagne

Répartition des enquétes par public cible (n=134)

= Propriétaire de chiens
Pratiquants de caravanning

m Plaisanciers

Une majorité d'enquétes aupres des plaisanciers

en lien avec I'étude sur I'offre de carénage.

P(J%?<* :
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Enquétessur le port deMorlaix

\ (ao0t 2024)© SAGE Léoifirégor
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