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Déroulé de la présentation 

Animations pochoirs au centre de loisirs de Cléder 

(août 2024) © SAGE Léon-Trégor



1. Contexte et historique de la campagne

Å Une campagne portée par le SAGE Léon-Trégor

Cartographie du 
territoire du SAGE 
Léon-Trégor.
© SAGE Léon-
Trégor
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1. Contexte et historique de la campagne

2022 : pics de pollutions microbiologiques (Escherichia Coli, norovirus) en baie de Morlaix + arrêtés 

préfectoraux + manifestations des conchyliculteurs

Réponse de la Commission Locale de *Ӑ=9M :

ÅProfil de vulnérabilité des eaux conchylicoles de la rade de 

Morlaix étendu à la Grande Baie de Morlaix + Anse de 

Locquirec - Trégor Finistérien (en cours)

ÅProjet de médiation sur « les petits gestes » : campagne 

Ʉprotéger les eaux du littoral, nous avons tous à y gagnerɅ

Å Contexte de création de la mission de médiation
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1. Contexte et historique de la campagne

Å Financement et partenaires

Dépenses liées au poste saisonnier (de mai à septembre inclus) sur 3 années : 50 000 euros 

En auto-financement 

20 000 euros 

20 000 euros 

10 000 euros 

Via le Fonds européen pour les affaires 
maritimes, la pêche et l'aquaculture 
(FEAMPA)

Pour les supports de communication animés 
dans le cadre de la campagne 
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2. Enjeux et objectifs de la campagne

Å Protéger les eaux du littoral, quels enjeux ?

Schéma des 
sources de 
pollutions 
microbiologiques 
des eaux.
Source : Guide 
du SAGE Léon-
Trégor.
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2. Enjeux et objectifs de la campagne

Å Protéger les eaux du littoral, quels enjeux ?

Enjeu sanitaire
Enjeu 

économique
Enjeu social

Enjeu
environnemental

risque pour la santé publique 
ӦH9J DӐAF?=KLAGF <= DӐ=9M GM <=

coquillages)

impact financier pour 
la profession 

conchylicole et pour les 
territoires

attractivité du territoire 
(fermeture de plage, 

interdiction de 
baignade ou de pêche à 

pied)

impact sur le bon état 
écologique des masses 

<Ӑ=9MP

Enjeux de la dégradation de la qualité des eaux littorales
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2. Enjeux et objectifs de la campagne

Å Objectifs de la campagne de médiation

Missions générales : 

ÅMener des enquêtes auprès des publics dont les usages sont 

susceptibles <ӐŜLJ= KGMJ;= <= HGDDMLAGF

ÅAnimer des stands lors des temps forts de la saison 

ÅConcevoir de nouveaux outils pédagogiques

ÅRédiger un bilan de la mission et proposer des pistes <Ӑ9;LAGFK 

Nouveautés 2024  : 

ÅLa rencontre des communes qui FӐ9N9A=FL pas été rencontrées en 

2023

ÅDes enquêtes en lien avec la thématique du carénage dans les 

zones de petits mouillages

ÅDes enquêtes auprès des propriétaires de fourgons/vans 

aménagés. 

Å*ӐśD9J?AKK=E=FL des collaborations (OT, asso de plaisanciersӈӧ

Animation à la fête de la mer et des littoraux de 

.DGM=RG;Ƀ@© SAGE Léon-Trégor 8



3. Approche méthodologique

Å Travail préalable : rencontre avec les communes et acteurs clés du territoire

ÅPrésenter la campagne de médiation 

ÅAppréhender les enjeux spécifiques à chaque commune

ÅSe tenir informé des évolutions 

OBJECTIFS

METHODE
ÅNewsletter envoyée à toutes les communes du SAGE (avril)

ÅMail et/ou appel téléphonique (mai/juin)

ÅPlanning d'intervention 

- temps forts de la saison

- lieux à enquêter

     

RESULTATS
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3. Approche méthodologique

Å Animations grand public : quels outils ?

Exemple d'outils 

pédagogiques 

utilisés pour les 

animations.

© SAGE Léon-

Trégor
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3. Approche méthodologique

Le stand du SAGE à la fête de la mer de 

Roscoff© SAGE Léon-Trégor

Le stand du SAGE au marché nocturne de 

Locquénolé© SAGE Léon-Trégor

Å Animations grand public : quels outils ?

1 2
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3. Approche méthodologique

Å Enquêtes : les outils 

Un questionnaire pour chaque public cible :

Å Plaisanciers
Å Pratiquants de caravaning
Å Propriétaire de chiens

3 thématiques de questions : 

Å Leurs profils 
Å Leurs pratiques
Å Leurs points de vue
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3. Approche méthodologique

Å Enquête : l'approche

Plaisanciers

ÅObjectifs : cerner leurs pratiques en lien avec les pollutions microbiologiques 

des eaux et alimenter la stratégie de développementde l'offre de carénage en 

cours d'étude sur le territoire du SAGE Léon-Trégor ; 

ÅSecteurs d'enquêtes prioritaires  : zones de petits mouillages à enjeu (vs ports 

de Morlaix, Roscoff et Primel-Le Diben en 2023) ; 

ÅMutualiser les moyens : enquêtes auprès des plaisanciersmenées de concert 

9N=; DӐ3* +'0-CPIE sur certains secteurs (Morlaix, Roscoff, Carantec, 

.DGM=RG;Ӑ@Ӆ .DGM?9KFGMӧ Ӈ

ÅOptimisation du temps passé sur le terrain :prise de contact avec les 

associations de plaisanciers et planning défini en fonction des marées.
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3. Approche méthodologique

Å Enquête auprès des pratiquants du littoral: l'approche

Pratiquants 
de 

caravaning

Propriétaires 
de chiens

ÅObjectif : obtenir de l'information  sur les pratiques des propriétaires 

de camions et vans aménagés (vs campings-cars en 2023) en lien avec 

les pollutions microbiologiques des eaux.

ÅOptimisation du temps passé sur le terrain :se référer à l'application 

Park4Night et privilégier les créneaux entre 11h et 14h.

ÅObjectif : obtenir de l'information  sur les pratiques des 

promeneurs de chiens en lien avec les pollutions 

microbiologiques des eaux. 

ÅOptimisation du temps passé sur le terrain :privilégier la 

présence sur les plages tôt le matin ou en fin de journée. 
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4 nouvelles communes 
rencontrées (Morlaix, 

Roscoff, Plouescat, 
Guimaëc)

134enquêtes tout public 
confondu

23 animations réalisées

788personnes touchées 
par la campagne

4 nouvelles communes 
rencontrées (Morlaix, 

Roscoff, Plouescat, 
Guimaëc)

134enquêtes tout public 
confondu

23 animations réalisées

788personnes touchées 
par la campagne

4. Résultats de la saison 2024
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4. Résultats de la saison 2024

Å Animations grand public 

Å 15 marchés
Å 4 évènements grand public 
Å 3 animations "ici commence la mer"
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Fêtes / 

Festivals

Marchés 

nocturnes
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Fête de la Mer de Roscoff (juillet)

Fête de la Mer et des Littoraux de Plouezoc'h (Juin)

Nuit Marine de Locquirec (août)

Marché de Carantec (jeudi)

Marché nocturne de Plestin-les-Grèves (mardi)

Marché nocturne de Locquénolé (mercredi)

Marché nocturne de Plestin-les-Grèves (mardi)

Marché nocturne de Locquénolé (mercredi)

Fête de la Mer à Saint-Pol-de-Léon (août)

Animation pochoirs à Morlaix (septembre)

Animation pochoirs à Morlaix (septembre)

Marché de Cléder (juillet)

Marché nocturne de Plounéour-Ménez (vendredi)

Marché de Saint-Pol-de-Léon (mardi)

Marché nocturne de Sibiril (jeudi)

Marché de Plougasnou (mardi)

Marché de Locquirec (mercredi)

Animation pochoirs à Cléder (août)

Marché de Saint-Pol-de-Léon (mardi)

Marché de Plougasnou (mardi)

Marché de Morlaix (samedi)

Marché de Cléder (dimanche)

Bibliothèque à la plage à Plounevez-Lochrist (juillet)

Nombre de personnes sensibilisées en fonction de l'évènement (n=603)



Å Animations grand public : retour sur les échanges avec le public 

4. Résultats de la saison 2024

ÅPoints forts 

- Les jeux sont un très bon moyens d'aborder tout type de public et d'entamer une discussion

- Méconnaissance du rôle d'un SAGE / Confusion entre le SAGE Léon-Trégor et AN DOUR 

- Méconnaissance du terme «pollutions microbiologiques» --> algues vertes citées systématiquement

- Méconnaissance du lien entre pollutions microbiologiques et interdiction de baignadeou pêche à pied 

- Souhait de savoir quels secteurs sont à risque et pour quelle(s) pratique(s)

- Elargissement des questions à d'autres sujets en lien avec l'eau (algues vertes et restrictions d'eau). 

ÅPoints faibles 

- Manque d'outils pédagogiques et de connaissances pour répondre à certaines questions du public (historique 

<=K HGDDMLAGFKӅ IM9DALś <= DӐ=9M <M JG:AF=LӅ >GF;LAGFF=E=FL <M JśK=9M <Ӑ=9M HGL9:D= =L <Ӑ9KK9AFAKK=E=FL KMJ D=

territoire du SAGE Léon-Trégor)
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Å Animations enfants et création de supports pédagogiques 

4. Résultats de la saison 2024
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4. Résultats de la saison 2024

Å Enquêtes auprès des publics cibles de la campagne

Enquêtes sur le port de Morlaix

(août 2024) © SAGE Léon-Trégor

Une majorité d'enquêtes auprès des plaisanciers 

en lien avec l'étude sur l'offre de carénage.

15%

11%

74%

Répartition des enquêtes par public cible (n=134)

Propriétaire de chiens

Pratiquants de caravanning

Plaisanciers
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