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1. Contexte et historique de la campagne

« Une campagne portée par le SAGE Léon-Trégor
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1. Contexte et historique de la campagne

LEON TREGOR

e Contexte de création de la mission de médiation

2022 : pics de pollutions microbiologiques (Escherichia Coli, norovirus) en baie de Morlaix + arrétés
préfectoraux + manifestations des conchyliculteurs

Réponse de la Commission Locale de L’eau:

* Profil de vulnérabilité des eaux conchylicoles de la rade de
Morlaix étendu a la Grande Baie de Morlaix + Anse de
Locquirec - Trégor Finistérien (en cours)

& si sur
Etes—vous
draimer 12 nature *

* Projet de médiation sur « les petits gestes » : campagne
“protéger les eaux du littoral, nous avons tous a y gagner”

P(J%?<* :
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1. Contexte et historique de la campagne

* Financement et partenaires

Dépenses liées au poste saisonnier (de mai a septembre inclus) sur 3 années : 50 000 euros

|'Europe . . .
Via le Fonds européen pour les affaires
ngage —

maritimes, la péche et ['aquaculture
en Bretagne (FEAMPA)

Pour les supports de communication animés
dans le cadre de la campagne

Etablissement public du ministére

En auto-financement

Pa ys V S

]:[Iof[(nx

LEON TREGOR




2. Enjeux et objectifs de la campagne

LEON T

* Protéger les eaux du littoral, quels enjeux ?

Schéma des

sources de
pollutions
. microbiologiques
Systéme d'assainissement | des eaux.
P i ‘:“.non collectif défectueux ". Source : Guide
T du SAGE Leon-
' Rejet d'eaux usées 2
v A Y, A dans les eaux pluvidles | . Tregor.
. L 1 Y
‘ .

Raccordement au réseau
d’assainissement collectif
inexistant ou défectueux

Ruissellement des déjections
d‘animaux particuligrement
par temps de pluie

f
Rejet intentionnel
| dans le milieu naturel

{ Dysfonctionnement
. de la station d'épuration |
Rejet d’eaux usées

ou d'hydrocarbures
dans les ports ou
| zones de movillage
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2. Enjeux et objectifs de la campagne

* Protéger les eaux du littoral, quels enjeux ?

Enjeu Enjeu
économique environnemental

Enjeu sanitaire Enjeu social

l l l i

risque pour la santé publique attractivité du territoire impact financier pour impact sur le bon état
(par ingestion de I’eau ou de (fermeture de plage, la profession écologique des masses
coquillages) interdiction de conchylicole et pour les d’eaux
baignade ou de péche a territoires
}’(an?(-- pied)
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2. Enjeux et objectifs de la campagne

* Obijectifs de la campagne de médiation

Missions générales :
* Mener des enquétes aupres des publics dont les usages sont
susceptibles d’étre source de pollution
* Animer des stands lors des temps forts de la saison
 Concevoir de nouveaux outils pédagogiques
 Rédiger un bilan de la mission et proposer des pistes d’actions

Nouveautés 2024 :

 Larencontre des communes qui n’avaient pas été rencontrées en
2023

* Des enquétes en lien avec la thématique du carénage dans les
zones de petits mouillages

 Des enquétes auprés des propriétaires de fourgons/vans
aménageés.

 L’élargissement des collaborations (OT, asso de plaisanciers...)

l-uqt. V S

I:[Ioﬂ(i) Animation a la féte de la mer et des littoraux de
Plouezoc’h© SAGE Léon-Trégor
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3. Approche méthodologique
« Travail préalable : rencontre avec les communes et acteurs clés du territoire

Présenter la campagne de médiation

Appréhender les enjeux spécifiques a chague commune

Se tenir informé des évolutions

Newsletter envoyée a toutes les communes du SAGE (avril)

Mail et/ou appel téléphonique (mai/juin)

* Planning d'intervention

- temps forts de la saison

>‘7< - lieux a enquéter
Pays ¥ el !
Iforlaix)
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3. Approche méthodologique

* Animations grand public: quels outils ?

Etes-vous si sir
d’aimer la nature ? o

les eaux du littoral

NOUS AVONS TOUS A Y GAGNER

GMMERNA4]

LA MER

}’(an?(--

Iforlaix)

Exemple d'outils
pédagogiques
utilisés pour les
animations.

© SAGE Léon-
Trégor
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3. Approche méthodologique

Animations grand public: quels outils ?
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Le stand du SAGE a la féte de la mer de
Roscoff © SAGE Léon-Trégor

Le stand du SAGE au marché nocturne de
Locquénolé © SAGE Léon-Trégor 11
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3. Approche méthodologique

* Enquétes: les outils

Campagne « Protéger les eaux du littoral, nous avons tous a y gagner ! »

Date: Heure : Météo: Marée :
Lieu: Enquéteur :
c : .| Eve t:

Profil de 'enquété

Nombre de personne(s) enquétée(s): ..
Profil : O Femme seule O Homme seul O Couple O Famille J Groupe d’amis
Age:<25ans254a50ans 0> 50ans

Connaissez-vous le SAGE Léon-Trégor ? (JOui O Non

Vous fréquentez cette plage O al'année O fréquentation saisonniére O pour la premiére fois
[« du domicil

En promenade, ramassez-vous les déjections de votre animal ? 0 Oui O Non

Sinon, pourquoi ? 0 N’a pas de sacs pour les déjections O Poubelles non existantes O Poubelles mal entretenues
O Poubelles non accessibles [ Les déjections animales sontbiodégradables (1 N'a pas le temps ou 'envie
Utilisez-vous les bornes de tri pour vos autres déchets au cours de votre promenade ? (1 Oui (0 Non

Sinon, pourquoi ? (J Bornes de tri mal entretenues OJ Bornes de tri non existantes OJ Bornes de tri non accessibles
O Ne connait pas les bornes de tri existantes 0 Ramenés a la maison O N'a pas le temps ou l'envie
Connaissez-vous la reglementation relative a ’accés des chiens aux plages localement ? 0 Oui (0 Non
Remarques:

Trouvez-vous que les équipements des plages sont suffisants ? 0 Oui O Non (0 Aucun avis

Selon vous, quels services sont 3 améliorer ?

O Distributeurs de sacs pour les déjections canines O Poubelles O Bornes de tri O Sanitaires 0 Accés a 'eau potable
O Pas d’amélioration a proposer

Autres remarques :

<—— Unquestionnaire pour chaque public cible :

* Plaisanciers
* Pratiquants de caravaning
* Propriétaire de chiens

3 thématiques de questions :

» Leurs profils
* Leurs pratiques
» Leurs points de vue

\ ; Je m’engage a améliorer un geste : Déjections canines / Déchets
N
LEON TREGOR 12




3. Approche méthodologique
* Enquéte: 'approche

P(J%?<* :

INorlaix)

LEON TREGOR

Objectifs : cerner leurs pratiques en lien avec les pollutions microbiologiques
des eaux et alimenter la stratégie de développement de 'offre de carénage en

cours d'étude sur le territoire du SAGE Léon-Trégor ;

Secteurs d'enquétes prioritaires : zones de petits mouillages a enjeu (vs ports

de Morlaix, Roscoff et Primel-Le Diben en 2023) ;

Mutualiser les moyens : enquétes aupres des plaisanciers menées de concert
avec 'ULAMIR-CPIE sur certains secteurs (Morlaix, Roscoff, Carantec,

Plouezoc’h, Plougasnou) ;

Optimisation du temps passé sur le terrain : prise de contact avec les

associations de plaisanciers et planning défini en fonction des marées.

13



3. Approche méthodologique

« Enquéte aupres des pratiquants du littoral : l'approche

i Pratiquants ! * Objectif : obtenir de 'information sur les pratiques des propriétaires
: : —_—> . ’, ’, . .
! de . i de camions et vans aménages (vs campings-cars en 2023) en lien avec
I caravaning |
SoTTTTTTTTT T ' les pollutions microbiologiques des eaux.
« Optimisation du temps passé sur le terrain : se référer a 'application
Park4Night et privilégier les créneaux entre 11h et 14h.
I Propriétaires i
i de chiens | ' * Objectif : obtenir de l'information sur les pratiques des
Rommmmommsmosooooo- ' promeneurs de chiens en lien avec les pollutions
microbiologiques des eaux.
D « Optimisation du temps passé sur le terrain : privilégier la
Pays ¥ ™
ﬁl%i{@ présence sur les plages t6t le matin ou en fin de journée.

LEON TREGOR 14




4. Résultats de la saison 2024

che %

4 nouvelles communes e
rencontrées (Morlaix,
Roscoff, Plouescat,
Guimaéc)

Plouescat

Baie de

° . Morlaix Plougasnou
Cléder o o °0 Guimaéc
int-Pol-de-
® 90 s Sefft Porde .

134 enquétes tout public

Pl Caranted
I?;;:: se,tz _ Plouezoc’h Plestintles-
! Y
i [ X413 Greves
confondu p Hevie g e

Locquenclé

Morlaix

LR

23 animations réalisées

788 personnes touchées
par la campagne

Campagne "protéger les eaux du littoral,

nous avons tous a y gagner!"
Périmetres de référence

Communes
[ saGE Léon-Trégor Plouncour-Menez

©

Objectifs realises au cours de la campagne 2024

. , . Réalisation : Tess Denise, 2024
Communes ayant manifesté un intérét pour la campagne SAG E Source : BD TOPO, SAGE Léon-Trégor

® Rencontres avec les élule)s

. A - o-... N
\ HIOII_CUX Nombre d’enquétes réalisées
\ 3

EED[ € Nombre danimations organisées

0 5 10 km
L .




4. Résultats de la saison 2024

LEON TREGOR

P(J%?<* :

INorlaix)

350
300
250
200
150
100

50

Animations grand public

Répartition du nombre de personnes sensibilisées selon le type d'événement (n=603)

lMarches Fétes

15 marchés
4 événements grand public
3 animations "ici commence la mer"

Autres

= Marcheés

Fétes
m Autres

16



Nombre de personnes sensibilisées en fonction de l'événement (n=603)

Féte de la Mer de Roscoff (juillet)

Féte de la Mer et des Littoraux de Plouezoc'h (Juin)
Nuit Marine de Locquirec (ao(t)

Marché de Carantec (jeudi)

Marché nocturne de Plestin-les-Greves (mardi)
Marché nocturne de Locquénolé (mercredi)
Marché nocturne de Plestin-les-Gréves (mardi)
Marché nocturne de Locquénolé (mercredi)

Féte de la Mer a Saint-Pol-de-Léon (ao(t)
Animation pochoirs a Morlaix (septembre)
Animation pochoirs a Morlaix (septembre)
Marché de Cléder (juillet)

Marché nocturne de Plounéour-Ménez (vendredi)
Marché de Saint-Pol-de-Léon (mardi)

Marché nocturne de Sibiril (jeudi)

Marché de Plougasnou (mardi)

Marché de Locquirec (mercredi)

Animation pochoirs a Cléder (ao(lt)

Marché de Saint-Pol-de-Léon (mardi)

Marché de Plougasnou (mardi)

Marché de Morlaix (samedi)

Marché de Cléder (dimanche)

Bibliotheque a la plage a Plounevez-Lochrist (juillet)

e v
e w
e 15
e 15
e 15
14
14
1

1

e

0

10

20

Fétes/

Festivals

~w Marchés

nocturnes

30 40 50 60 70 80 90 100
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4. Résultats de la saison 2024

« Animations grand public : retour sur les échanges avec le public

* Points forts
- Les jeux sont un tres bon moyens d'aborder tout type de public et d'entamer une discussion
- Méconnaissance du role d'un SAGE / Confusion entre le SAGE Léon-Trégor et AN DOUR
- Méconnaissance du terme « pollutions microbiologiques » --> algues vertes citées systématiquement
- Méconnaissance du lien entre pollutions microbiologiques et interdiction de baignade ou péche a pied
- Souhait de savoir quels secteurs sont a risque et pour quelle(s) pratique(s)

- Elargissement des questions a d'autres sujets en lien avec |'eau (algues vertes et restrictions d'eau).

* Points faibles
- Manque d'outils pédagogiques et de connaissances pour répondre a certaines questions du public (historique

des pollutions, qualité de ’eau du robinet, fonctionnement du réseau d’eau potable et d’assainissement sur le

P](:J[iJ sV : territoire du SAGE Léon-Trégor)
orlaix)

18




4. Résultats de la saison 2024

« Animations enfants et création de supports pédagogiques

P(J%?<* :

INorlaix)
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4. Résultats de la saison 2024

« Enquétes aupres des publics cibles de la campagne

Répartition des enquétes par public cible (n=134)

A

AL L g
, L

m Propriétaire de chiens . -

Pratiquants de caravanning

=

‘l‘;@q 'l.'.

m Plaisanciers

&
£

Une majorité d'enquétes aupres des plaisanciers

en lien avec l'étude sur l'offre de carénage.

Enquétes sur le port de Morlaix i

}’(1%7(--
INorlaix) i .
(aoiit 2024) © SAGE Léon-Trégor |
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4. Résultats de la saison 2024

« Enquétes aupres des publics cibles de la campagne

Répartition des enquétes réalisées par communes (n=134)
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4. Résultats de la saison 2024

Pays V

Iforlaix)

Enquétes aupres des plaisanciers : profil des enquétés

25

20

15

10

22

Répartition des enquétes plaisanciers par communes (n=99)
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14
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4. Résultats de la saison 2024

« Enquétes aupres des plaisanciers : profil des enquétés

Age des plaisanciers enquétés (n = 99) Profil des plaisanciers enquétés (n =99)

¢

= Homme seul
\~ Couple
253a50ans ® Femme seule
= >50 ans Groupe d'amis
= Famille

Type de bateau des plaisanciers enquétés (n =99)

m Bateau a moteur non-habitable

Voilier habitable

® Bateau a moteur habitable

Voilier non habitable

Pays V

Iforlaix)

= Bateau type fifty

® Embarcation semi-rigide 23




4. Résultats de la saison 2024

« Enquétes aupres des plaisanciers : profil des enquétés

Présence du bateau sur le périmeétre du SAGE (n=99)

m Bateau présent a l'année sur le
périmetre du SAGE Léon-Trégor

Bateau de passage sur le périmetre
du SAGE

Temps de présence des bateaux sur leur zone de mouillage (n=99)

= Moins de 5 mois
m Entre 5 et 10 mois

Toute l'année

Pays V

Iforlaix)
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4. Résultats de la saison 2024

« Enquétes aupres des plaisanciers : gestion des eaux noires

Avez-vous des toilettes a bord ? (n =99)

Oui = Non

Sinon, ou allez-vous aux toilettes ? (n=78) Si oui, avez-vous un espace de stockage des eaux noires ? (n=21)

N\

m oui (circuit fermé)
non (circuit ouvert)

m Aterre
® En mer

Aterre et en mer

P(J%?<* :

INorlaix)
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4. Résultats de la saison 2024

« Enquétes aupres des plaisanciers : le carénage

Quel type de carénage réalisez-vous ? (n = 99)
m Manuel (grattage, nettoyage) + Application
d'un produit antifouling

Manuel (grattage, nettoyage avec bache) +
Application d'un produit antifouling

= Manuel uniquement (grattage; nettoyage)

= Non concerné (absence de carénage)

m Manuellement (grattage, nettoyage) +
Application d'un produit sans biocide

Application d'un produit sans biocide

‘. N J A 0-. : .
' ITorlaix:

LEOF




4. Résultats de la saison 2024

Pays V

Iforlaix)

Enquétes aupres des plaisanciers : le carénage

Ou réalisez-vous le carénage ? (n = 99)

39, 2%
6%

7%

36%

12%

34%

m Chantier naval

® A la maison

Sur l'estran

= Hangar/Garage

m Aire portuaire équipée

® Non concerné (absence de carénage)

Station de lavage

27



4. Résultats de la saison 2024

« Enquétes aupres des plaisanciers : le carénage

Si vous carénez en dehors ds chantiers et aires équipées, pourquoi ce choix ?

Ne connait pas les aires de carénages existantes 1

N'a pas le temps ou I'envie 3

Confort de caréner a la maison

. . 3
(avant hivernage ailleurs)
Pas besoin car pas d'antifouling 4
Hivernage du bateau a la maison 14
L'aire de carénage équipée n'est pas accessible 18
Co(t du service trop important 23

) )7(
Pays 0 5 10 15 20

x\\\ Hldﬂ@

LEON ! 28




4. Résultats de la saison 2024

Dans un chantier équipé

Sur une aire portuaire de carénage
A domicile / Espace privé

En station de lavage

Sur une cale d'acces a la mer

Pays V

Iforlaix)

D'apres-vous quelles pratiques sont autorisées en matiéeres de
carénage ? (n=99)

99
98
13
20 40 60 80 100

« Enquétes aupres des plaisanciers : le carénage

Connaissez - vous les impacts des produits antifouling ?

120

(n=99)

m Oui
Non
= Oui + réglementation

Si oui, lesquels ? (n=78)

|

®m Environnement

Environnement
+santé

29



4. Résultats de la saison 2024

LEON TREGOR

Si une aire de carénage se trouvait proche de votre port
d’attache, Putiliseriez-vous ? (n=99)

E oui
E non

ne sais pas

Pays V -

Iforlaix)

« Enquétes aupres des plaisanciers :

offre de carénage

Si non, pour quelle raison ? (n=35)

Satisfait du chantier naval
Port d'attache ne se trouve pas ici 6
Pas pratique / Plus simple a domicile 5
Pas besoin car pas d'antifouling 3

Plus cher qu'actuellement 3

Fait tout soit-méme (révision, carénage, entretien) 3

Eau douce du port de Morlaix 2

Trop vieux pour le faire seul 1

Non concerné (pas de carénage) 1

30

11
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4. Résultats de la saison 2024

Plouezoc'h
Plestin-les-Greves
Carantec
Locquirec
Henvic
Plounevez-Lochrist/Plouescat
Plougasnou
Morlaix
Santec

Roscoff

Pays V

Iforlaix)

10

« Enquétes aupres des plaisanciers : offre de carénage

[N [N
N
w
N B~y H
(0}
[ole]
w1
(o] ~

o

5 10

® Nombre de plaisanciers favorables

[uny
(9]

20 25

B Nombre d'enquétes sur la commune

Nombre de plaisanciers favorables a une aire de carénage en fonction de la commune (n=62)

35

40
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4. Résultats de la saison 2024

« Enquétes aupres des plaisanciers : offre de carénage

Quel prix seriez-vous prét a payer pour utiliser un emplacement Quel prix seriez - vous prét a payer pour utiliser un emplacement de
sur une aire de carénage autorisée (eau + électricite + service de carénage (eau + électricité + service de traitement de eaux + service de
traitement de eaux) (n=64) sortie /remise a I'eau inclus) ? (n=64)

m pas intéréssé

m <100 euros

<
m <50 euros 100 a 250 euros

m 50 3 100 euros 250 a 500 euros

® 300/350 euros

: ITIcrlaix

o

LEO! ! 32




4. Résultats de la saison 2024

« Enquétes aupres des plaisanciers : offre de carénage

Quelle durée de trajet accepteriez - vous de faire pour amener
votre bateau sur une aire équipée ? (n=64)

St-Pol-de;Léon

e Plestin-les-Grev

Locquémeau

l-uqt. V S

HIOIIC[IX

m <15 minutes
15 3 30 minutes

33



4. Résultats de la saison 2024

« Enquétes aupres des pratiquants de caravaning : profil des
enquétés

Répartition des enquétes auprés des pratiquants de caravanning par communes
(n=14)

Carantec Plestin-les-Greves Santec Cléder Locquénolé St Pol de Léon

P(J%?<* :

INorlaix)
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4. Résultats de la saison 2024

P(J%?<* :

INorlaix)

Enquétes aupres des pratiquants de caravaning : profil des
enquétés

Profil des pratiquants de caravaning (n=14) Age des pratiquants de caravaning (n=14)

7%

7%

= Couple
43%
® Femme seule >50ans
Famille m 253 50ans
29% 57% Homme seul 57%

Lieu de résidence des pratiquants de
caravaning (n=14)

® Bretagne

50% 50%

35



4. Résultats de la saison 2024

« Enquétes aupres des pratiquants de caravaning : profil des
enquétés

Type de véhicules enquétés (n=14) Fréquence d'utilisation du véhicule (n=14)

Camping-car m toute l'année

= Camion aménagé utilisation saisonniere

P(J%?<* :

INorlaix)

36




4. Résultats de la saison 2024

Pays V

Iforlaix)

Enquétes aupres des pratiquants de caravaning :

gestion des eaux noires

Avez - vous des toilettes a bord ? (n=14)

® Non

Oui

Si oui, utilisez -vous un espace de stockage des eaux noires
(ou des matiéres séches) ? (n=4)

0%

100%

= QOui (circuit fermé) Non

Si oui, comment évacuez - vous les eaux
noires (ou les matiéres séches) ? (n=4)

A la maison (compost) 1

Aire de vidange 3
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4. Résultats de la saison 2024

« Enquétes aupres des pratiquants de caravaning :
gestion des eaux noires

Faites - vous le tri des déchets a bord ? (n=14)

Litilisez

m Oui

Non

orlarx'
L S

LEON TREGOR

- yous les WC publics 7 (n=14)

m i
Maon
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4. Résultats de la saison 2024

Pays V

Iforlaix)

Enquétes aupres des pratiquants de caravaning :

gestion des eaux noires

Trouvez-vous que les équipements des aires de

stationnement sont suffisants

? (n=14)

Non

m Oui

Selon - vous, quels services sont a améliorer ?

Acceés a I'eau potable
Sanitaires 5
Pas d'améliorations a proposer 4

Poubelles 3

Systéme de récupération des eaux
noires

Bornes de tri 1
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4. Résultats de la saison 2024

P(J%?<* :

INorlaix)

Enquétes aupres des promeneurs de chiens : profil des enquétés

Profil des propriétaires de chiens (n=21)

m Femme seule
Couple
= Homme seul

= Famille

Age des propriétaires de chiens (n=21)

m >50 ans
25a50ans

m <25ans
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4. Résultats de la saison 2024

* Enquétes aupres des promeneurs de chiens : profil des enquétés

A quelle fréquence fréquentez - vous cette plage ? (n=21) Lieu de résidence des propriétaires de chiens enquétés (n=21)

) m Territoire du SAGE Léon-Trégor
m Al'année

En France (hors Bretagne)
Pour la premiere fois

® En Bretagne (hors SAGE Léon-

® Fréquentation saisonniere Trégor)

Pays V

Iforlaix)
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4. Résultats de la saison 2024

* Enquétes aupres des promeneurs de chiens : profil des enquétés

En promenade, ramassez - vous les déjections de votre animal ? (n=21)

Connaissez - vous la réglementation relative a ’accés des chiens aux
plages localement ? (n=21)

m Oui
Non
m Ca dépend
Non
m Oui

P(J%?<* :

INorlaix)
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4. Résultats de la saison 2024

Pays V

Iforlaix)

* Enquétes aupres des promeneurs de chiens : profil des enquétés

Trouvez - vous que les équipements des plages sont suffisants ?

(n=21)

® Aucun avis

Non

m Oui

Selon vous, quels services sont a améliorer ?

Poubelles

Pas d'amélioration a proposer

Distributeurs de sacs pour les dejections
canines

Mangque d'informations 2

Bornes de tri 1
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5. Conclusion et perspectives pour la campagne 2025

Présence d'une
personne

L L d
referente
directement sur le
terrain

Permet de créer un lien de
confiance entre les habitants
d'un territoire et les décision

politiques qui le faconne

l-’(Jq)g;?(* :

Ilorlaix)

 Bilan général du poste et des missions de médiation :

Développement
d'outils de

médiation
efficaces

Permet d'aborder des
thématiques complexes avec
tout type de public en prenant
en compte les connaissances de
chacun

trois points forts

Compréhension
des pratiques et

attentes des
publics cibles

Permet d'adapter le discours

de sensibilisation a chaque
public cible et tenter de
répondre au mieux a leurs
attentes
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5. Conclusion et perspectives pour la campagne 2025

* Perspectives d’amélioration et d’évolution de la mission de médiation

1. Animations pédagogiques (fétes, marchés et établissements scolaires)

- Cibler en priorité les communes n'ayant pas bénéficié d'animations en 2023 et 2024

- Etre davantage visible sur les événements, notamment les marchés / rendre le stand plus
attractif

- Développer plus d'outils de médiation notamment des outils en lien avec les études pilotés
par le SAGE (algues vertes, restrictions d'eau, profil de vulnérabilité conchylicole, carénage,
etc)

- Créer une page de questions/réponses des usagers (FAQ) sur la page du Pays de Morlaix

dédiée au SAGE et a la CLE.

Ilorlaix)

=
LEON TREGOR




5. Conclusion et perspectives pour la campagne 2025

* Perspectives d’amélioration et d’évolution de la mission de médiation

2. Enquétes aupres des publics sources de pollutions microbiologiques

Incompréhension de la

Publics enquétés déclarent majeure partie des
avoir les bons gestes informations affichées au

niveau des plages

Enquétes individuelles aupres
de chaque public cible
chronophages

Imaginer une stratégie pour pérenniser le message
- Continuer les enquétes aupres des promeneurs de chiens et pratiquants de caravaning

sur les secteurs a enjeux ;

Répartition des enquétes par public cible lors des
deux années de campagne cumulées (n=226)

® Propriétaire de
chiens
Pratiquants de
caravanning
m Plaisanciers

l-’(Jq)g;?(* :

Ilorlaix)
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5. Conclusion et perspectives pour la campagne 2025

* Perspectives d’amélioration et d’évolution de la mission de médiation

2. Enquétes aupres des publics sources de pollutions microbiologiques

Incompréhension de la

Publics enquétés déclarent majeure partie des
avoir les bons gestes informations affichées au

niveau des plages

Enquétes individuelles aupres
de chaque public cible
chronophages

Imaginer une stratégie pour pérenniser le message

- Continuer les enquétes aupres des promeneurs de chiens et pratiquants de caravaning
sur les secteurs a enjeux ;

- Proposer des animations aux structures référentes sur le territoire (associations de
plaisanciers, office de tourisme, campings, capitaineries, écoles de voile, etc) et former
les responsables et équipes de ces structures ;

- Reéaliser des panneaux d’informations sur la qualité des eaux littorales.

Ilorlaix)
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En respectant les bonnes prati

«Prenez connaissance de la météo et de 'heure de basse mer.

* Evitez d'aller pécher par temps de brume ou dorage.

o Ne partez pas seul sur un lieu inconnu et prévenez quelquiun de
Iheure de votre retour.

* Conservez votre péche vivante au frais et consommez la rapidement.
o Cert; i itre les zones & é

www.pecheapied-responsable.fr

Bonnes pratiques

*La récokte d i interdite
Il est obligatoire de remettre les pierres retour dans le bon sens.
*Respectez les tailles, les quatas et les périodes de pic
«Faites le tri de votre péche surles lieux de prélévement.

* Laissez les femelles de crustacés portant des eufs.

*Pour la récolte des coquillages soumis a quota, les fourches, biches

et rateaux grillagés sont interdits.

* Munizsez-vous d'un outil de mesure.

/g Meétiers

iques de péche, nous pr

ilestinterdit péche.
: oo OB

ISt lai )

\ﬂ“‘ Péche
9 pied
e milieu marin et notre sécurité. DE LOISIR

3 tous

Les principales especes péchées 3 pied et leur taille minimale de capture :

i .,
P >
Crevette bouquet :
Sem
=

i '

T
_ Crevette grise:
Jem

Couteau :
10 cm- 60 max

int-Jacques :
30 max
du 15/5 au 30/9 15/6au31/8

;
Palourde: | | Coque,
% 4cm-150 max® 2,7 em - 300 max®

0 SE0) ¢ resrions ocos

|Huitre creuse:| | Moule:

Sem-B0max  4cm-300 max

Elles sont données & ot officielle.

5. Conclusion et perspectives pour la campagne 2025

‘www.pecheapied-loisir.fr

* Perspectives d’amélioration et d’évolution de la mission de médiation

2. Enquétes aupres des publics sources de pollutions microbiologiques

Mercantour & Préalpes d’'Azur,

une biodiversité et des territoires a partager

Le ciel du Parc national du Mercantour et du Parc naturel régional des Préalpes d'Azur
est un espace partagé entre grands rapaces et amateurs d'activités aéronautigues.
Voici quelques rappels utiles pour que ces territoires emblématiques restent des lieux d'harmonie !

HauTEs

2,80 m drenvergure, alles assez fines t quaue allongée.

= Charognard. = Slitaire, I niche en falaise.
Programme de réintroduction interational.

[

Espece particulizrement rare et menacée.
bl é

- Comportement face aux aéronefs :

+Trés bonne capacité de val, y comprls & haute altitude.

~Non agressifaveces a¢ronefs,

=220 m dlenvergure.

< Predateur, = Solitaire, il niche le plus souvent en falaise

. Environ 52 couples présents dans le Parc national du Mercantour.

= Comportement face aux aéronefs:

~Vol rapide et puissant, ot fréquemment des pigués,
-Peut étre agressit a prowimité de sa zone de nidification

= 2,70 m denvergure enviror
= Charogn:
passent €46 dans le Mercantour.

~ Colonies de reproduction dans les Préalpes :Verdon, Baronnies

= ©
u
e aéronefs
+Vol lourd et peu réactif, manque danticipation dans les trajectoires
des adronefs.
+Peut étre assoupi en vol

et Diois Vercors.
= Comportement face aux 5

jaire, plusieurs centaines dindividus.

= Recommandations générales:
« Evter les comes de reproduction (flsises)

s
. e survoler |

« Eviter do les surprend e, s en éloigner des que posible.
pproche

uniquement.

= Parcnational du Mercantour ;
Dan: lo Conur cu i

it mairs s 100D m e sol e zone eomur du Pare,

wentés,
L vol Tbre cst autorisé sous conditions sur s & secteurs représentes sur a carte du Ter 00 au 15 octobre (3 secteurs randonnées, 1 secter long e distanc).

En dehors du Cosur : 3fin ca protéger

dansle respect

avpaste barbu,

defnes du Ter novembre

< Parcnaturel régional des Préalpes d'Azur :
Sur le territaire du Parc naturel régional :éter e survole lesespaces naturelssensibles que sont les lateaux de Calern et
de Caussos e Col e Vence, Ie Cheiran, particuliérement en piriode de reproduction (printemps).

m Parg
naturel
gional

des Préalpes dAzur

e AT e e
e .

Loneduihion
@) poimts de passage pencpave

vt

B toniomis suaofitimindvasts
|
FO——

Parcaturel églonaldesPrélpes thzur

1 :
e

LiGURIE

La préservation de ce formidable héritage que constitue la biodiversité
reléve d'une responsabilité partagée par l'ensemble des usagers.
stedu Merei a tous de relever le défi @ nos ediés !

€= pannea dii 3

o Parc nature regiorsaldes Presfpes oAz s comite régional LAY Paca ot des acroclobs

moatagne des Alpes-Adasitimes (Vaiberg, ol Bevil, Cipieres)assstés par IAFPM
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5. Conclusion et perspectives pour la campagne 2025

* Perspectives d’amélioration et d’évolution de la mission de médiation

3. Enquétes sur les pratiques et le développement de ['offre de carénage sur le
territoire du SAGE Léon-Trégor

- Les plaisanciers enquétés sont conscients des impacts du carénage sur

['environnement ;

Obtention de premiéres ) o _ , ..
- Il n'existe pas, sur le territoire, de solutions de carénage adaptées a la

conclusions
préservation de 'environnement et a leurs besoins ;
- Les plaisanciers sont préts a modifier leurs pratiques de carénage si des
solutions adaptées sont apportées ;
Données a approfondir par ARTELIA et WIINCH dans le cadre de leur
PG}QK;" : étude sur le développement de l'offre de carénage.

IMorlaix)

ke
LEON TREGOR 49




5. Conclusion et perspectives pour la campagne 2025
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